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‘ ;:.EDUARDO MARTINEZ
NUNCA HOUVE NA HISTORIA DA HUMANIDADE UMA
SOCIEDADE TAO OBCECADA POR UM PASSADO TAO RECENTE

COMO A QUE NOS ENCONTRAMOS HOJE!






APROVEITANDO-SE DESSE PUBLICO QUE CULTUA O PASSADO, A INDUSTRIA
RESOLVEU REFORCAR SUA IMAGEM PASSANDO A IDEIA DE QUE ELA TAMBEM
FORNECE PRODUTOS QUE POSSUEM:

COMO UMA OPORTUNIDADE DE LUCRAR COM O SENTIMENTO DE
NOSTALGIA DESSE PUBLICO.



MAKES
VIVAIS _
GRAVACOES
CICLAGENS
EDICOES

CRIACOES




Remake de "Brinquedo Assassino” ganha trailer
em portugués

: = Z=i S |
Filme chega em agosto aos cinemas brasileiros [Novces |

Rolling Stones anuncia relangcamento do
lendario Rock and Roll Circus

Revival de Hellraiser esta em

o [\ o\ (gl e Nao pa Mo (= [g 5 =N [<B Alerta de tendéncia: saltos retrd estio
bombando

Batma n : O Cava le i ro das Trevas Os calgados s&o lindos e aliados do conforto

REVISTA | 23 de Abril de 2019
'Grande sertao: veredas' ganha reedigao acompanhada de textos classicos

i Rosa & ronsiderada nma ahra-nrima da

Romance de Gnimar3es



ESSE RESGATE DO PASSADO LEVA AS PESSOAS PARA UM
CENTRO DE MEMORIAS AFETIVAS.



v oe——
DE ONDE VEM ESSE
REVIVAL?
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ERA POS

MODERNA MODERNA
! |

FUTURO UTOPICO FUTURO DISTOPICO
O PRESENTE NO FUTURO O PRESENTE NO PASSADO





https://www.youtube.com/watch?v=HsXvH8l7DeQ
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QUEM SAO ESSES
NOSTALGICOS?
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DADOS SOCIODEMOGRAFICOS

GENERO

69,2%

BASE CORRESPONDENTE: 169

30,8%

IDADE

48,50%
26%
13,60%
6,50%
1,20%
Até 18 De 19 a 24 De 25a 34 De 35a 44 De 45a 54

4,10%

Mais de 55



GEMPEDUARDO MARTINEZ

GERACAO MILLENNIAL

E A QUE MAIS SE IDENTIFICA COM ASPECTOS NOSTALGICOS.
E ECONOMICAMENTE ATIVA E COM FORTE CARGA DE MEMORIA AFETIVA.



DADOS SOCIODEMOGRAFICOS

REGIAO

3,60% 470%

410% 7"

m Sul = Sudeste Centro-Oste Norte = Nordeste

BASE CORRESPONDENTE: 169

= Solteiro(a)

ESTADO CIVIL

5,30%_\ 0%

= Casado(a)/Unido Estavel

= Divorciado(a)

= ViGvo(a)



DADOS SOCIODEMOGRAFICOS

OCUPACAO

10,10%

4,70% 0.60%
, ()

_\ \
5,90%\

= Auténomo
= Estudante/Universitario/Pés Graduado
= Funciondrio de empresa publica

= Trabalho Doméstico

BASE CORRESPONDENTE: 169

8,90%

= Empresario/Empreendedor/Comerciante
= Funcionario de empresa privada
Profissional Liberal

Nao trabalho no momento

ESCOLARIDADE

0,60% 8,90%

)
16,60% ’~ 2 40%
5,30%
5,90%.

20,70%

39,60%

® Fundamental Incompleto  ® Fundamental Completo = Ensino Médio Completo
Ensino Médio Incompleto = Ensino Técnico Incompleto = Ensino Técnico Completo
= Ensino Superior Incompleto ® Ensino Superior Completo = Pds Graduagdo Incompleta

= Pds Graduagdo Completa



VOCE ACHA QUE NASCEU NA
EPOCA ERRADA?

Apesar de gostarem do passado, nem todos
acreditam gue nasceram na época errada.

50 90% Os gue nao acreditam, gostam do passado,
mas preferem as facilidades dos tempos
atuais.

m Sim = Nao

BASE CORRESPONDENTE: 169
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ACHA QUE NASCEU NA EPOCA ERRADA

Ndao me reconheco na época em
que vivo. E como eu estivesse no
lugar errado. Tenho “"saudades”
de um periodo que nao vivi e
quando leio ou assisto algo dessa

época, me sinto feliz. , ,

“ Acho que deveria ter
nascido uns 10 anos antes,
curto muito o estilo e
musicas da época de 80. , ,




NAO ACHA QUE NASCEU NA EPOCA ERRADA

‘ ‘ Nasci na época certa porque me da a
oportunidade de revisitar o passado e
aproveitar as vantagens que existem

‘ ‘ Em termos sociais e politicos
prefiro os tempos atuais, mas
em termos de cultura musical e

arte prefiro os anos 50. , ,

no presente em termos de
tecnologias e conteudo. , ,




VOCE SE CONSIDERA:

11,10% NO GERAL, AS PESSOAS PARECEM NAO
TER UM TEMA ESPECIFICO PARA
SE DENOMINAR.

8,90%

24,9% SE CONSIDERA AMANTE DO PASSADO
23,1% SE CONSIDERA RETRO.

EM RELACAO A OPCAO OUTROS 11%, OUVIMOS MUITAS
OUTRAS DEFINICOES COMO: VIAJANTE DO TEMPO, UMA ALMA
ANTIGA, PIN-UP, PRESERVACIONISTA, ENTRE QUTROS.

m Amante do Passado m Retr6 = Nostdlgico = Vintage - Saudosista Outros

BASE CORRESPONDENTE: 169



QUAL DECADA PREFERIDA!

Anos 2000 5,30%
Anos 90

Anos 80 I 36,10%

Anos 70
Anos 60

Anos 50 I 42 %

Anos 40
Anos 30 5,90%
Anos 20 10,15%

Anos 10 1,80%

BASE CORRESPONDENTE: 169

17,80%

24,35%

25,40%
30,80%

ANOS 50

E UMA EPOCA QUE ATRAI BASTANTE 0 PUBLICO RETRO,
PRINCIPALMENTE EM RELAGAQ A MODA.

ANOS 80

CONQUISTA 0S MILLENIALS PRINCIPALMENTE POR SER A
EPOCA EM QUE REALMENE VIVERAM E TEVE UM GRANDE
APELO MUSICAL.



0 QUE MAIS ATRAI NESSE EPOCA.

Histoéria 38,50%

vy
Desenhos 23,10% M U S I CA

Decoracéo [ 43.80%
Estilo de Vida 43.20% E 0 que mais faz as pessoas sentirem

Filme 42.60% apego pelo passado.
Moda | 69 20%
Misica - | 9.7 0%

BASE CORRESPONDENTE: 169



COMO SE INFORMAR SOBRE A DECADA PREFERIDA

Perfis Redes Sociais 44,40%
Livros 45,60%
Sites e Blogs 45,60%

vouruve. | 50.50%
vendo s N /.50

BASE CORRESPONDENTE: 169

FILMES E VIDEOS SAO A FORMA QUE
AS PESSOAS MAIS USAM PARA SE
INFORMAR!

As fontes sao diversas, referéncias
individuais e pessoais.



COSTUMA FREQUENTAR FESTAS E EVENTOS? QUAIS?

Nao Frequenta

Outros

Festas Tematicas

Museus

Feiras e Galerias Vintage

Encontro de Carros Antigos

= Nao, nunca Shows

m Sim, sempre

m As vezes

3,60%

8,40%

R 39.60%
5.6 0%
5.6 0%
I 7 0%
I 7 0

Os apaixonados pelo passado frequentam as vezes eventos relacionados ao tema, no
geral, shows e encontros de carros antigos sao os locais mais frequentados.



USO E DE INTERNET E REDES SOCIAIS

0,60%

m Sim = Nao

Whatsapp
Last
Tumblr
Deezer
Linkedin
Tumblr
Deezer
Twitter
Pinterest

Spotify

0,60%
0,60%
0,60%
0,60%
0,60%
1,20%
1,20%

23,70%

42,60%
49,70%

USO DA TECNOLOGIA

Apesar de ser apegado do passado,
todos fazem uso de tecnologias de
comunicacao, como redes sociais.

Facebook memssssssssssssssssssssssssssss 67,50%

YouTube eSS 72,20%

Instagram T 87,00%



0 SEGMENTO DO MERCADO DE NOSTALGIA E MUITO
AMPLO, POR ISSO, E POSSIVEL SEGMENTAR 0S
PERFIS DE CONSUMIDORES NOSTALGICOS.



MODA FAST-FASHION

CULTURA REMAKES DE FILMES

DE MASSA BARBEARIAS,
SALOES E
LANCHONETES, ETC.

SUBCULTURAS ROCKERS E PIN-UPS

COLECIONADORES

MOTOCICLISTAS,
ETC.
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COMO A NOSTALGIA

SE MANIFESTA!
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SEGUNDO O ESCRITOR DE RETROMANIA SIMON
REYNOLDS, A NOSTALGIA POSSUI 3 CATEGORIAS:

o
0 PASSADO DA MANEIRA COM

QUE ELE FOlI CONCEBIDO
ORIGINALMENTE.
E O CASO DAS REEDICOES DE
DISCOS, FILMES, PROGRAMAS DE
TELEVISAO E LIVROS.

PERSONALIDADES VIVAS QUE
TIVERAM 0 AUGE DECADAS
ATRAS E AINDA FAZEM SUCESSO.

ASTROS COMO PAUL MCCARTNEY,
ERIC CLAPTON E CHICO BUARQUE
E BANDAS ANOS 90.

MANIFESTACAO COMO APROPRIACAO
DE OUTRAS DECADAS FEITAS
HOJE EM DIA.

E O CASO DE SERIES COMO MAD MEN,
BOMB GIRLS, COISA MAIS LINDA, ENTRE
OUTROS.




COMO A NOSTALGIA SE MANIFESTA » ‘

——@ REMAKES DE FILMES

————— e SHOWS DE BANDAS

® REEDICOES DE LIVROS

e DESIGN DE PRODUTOS

o MODA



COMO A NOSTALGIA SE MANIFESTA

——@ BLOGS ESPECIALIZADOS

————@ ENCONTROS DE CARROS ANTIGOS

o FESTAS TEMATICAS COMA

SUBCULTURA

e CRESCIMENTO DA INDUSTRIA DO VINIL

o INTERESSE POR BRECHOS

e FEIRAS E FESTIVAIS




m—
O REFLEXO DA ONDA

NOSTALGICA!
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MARCAS

RELANCAMENTO

(RSN

DESIGN CINQUENTISTA

DESIGN RETRO

SABOR DE INFANCIA







FILMES
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MODA VINTAGE f GAME CLASSICO NA MODA
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PARA FICAR DE OLHO!

*VEICULOS E LUGARES CITADOS NA PESQUISA!
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CANAIS

N
UNIUERSO
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wYOLTA,

SAO PAULO
ANTIGA




LUGARES

MUSEUS
Museu da PM
Pinacoteca

Museu do Ipiranga
Palacio das Artes
Museu Clube da Esquina
MASP

Teatro Municipal
Museu da Cidade
CCBB

Sescs

MIS

FEIRAS
Feira do MASP
Feira Benedito Calixto

Feira do Bixiga

BARES

The Clock Rock Bar

Madame Sata

92 Graus e Lado B Bar (CWB)

Baratotal

FESTIVAIS

Viva Las Vegas
Pata o Screamin (Espanha)

SSCS

EVENTOS

Carros Antigos
Festas Retro
Festas Rockabilly
Festas anos 80
Expo Vintage
Jazz B

Jazz nos Fundos

Militaria Fest

LOJAS

Brechds
Discos

Galerias

CLUBE DE MOTO

Armazém Garagem

HAMBURGUERIAS

Zé do Hamburguer
Hot Rod Dog
Cadillac Burguer
Road Burguer

SHOWS

Bandas Locais
Metalica
The Cure

BELEZA E ESTETICA

Studio Vintage
Barbearia Corleone

Retré Hair



CONSIDERACOES FINAIS

A cultura retré se faz presente em diversos ramos culturais e em todos conquista
adeptos.

———@ Diante da diversidade, é dificil definir um unico perfil de consumidor nostalgico.

——o Nao existe algo especifico que faz as pessoas se tornarem amantes do passado, no
geral, € um conjunto de fatores e muitas vezes relacionados a diversas décadas e
aspectos.



VIVEMOS EM UM
MUSEU DE GRANDES
NOVIDADES!

IMAGEM: EDUARDO MARTINEZ



\AAS

METODOLOGIA E
FICHA TECNICA
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METODOLOGIA

DESK RESEARCH

Mapeamento do que as pessoas mais procuram e falam na internet sobre nostalgia

COLETA DE DADOS

Questionariocom 169 correspondentes em todo Brasil e Exterior

PESQUISA DE CAMPO

Visita a lugares com a tematicaretré

QUALI PRESENCIAL E DIGITAL

Entrevistas pessoalmente e via digital para entender a relagao das pessoas com o passado

FONTES

Livros: Retrotopia, Histéria da Moda, Retromania
Sites: Universo Retro, Nexo Jornal
Podcasts: Braincast, 99 vidas, Um Milk Shake Chamado Wanda



IDEALIZACAO

Universo Retro
Daise Alves

EQUIPE

IENERVACEINE

Yasmim Braga
Rafael Fontana
Helena Ferraz

IMAGENS

Fonte: Eduardo Martinez




CLIQUE PARA SABER MAIS

ERA DOS ‘RES’

A CULTURA RETRO COMO RESGATE DO PASSADO

QUEM CURTE A CULTURA RETRO

A DECADA MAIS NOSTALGICA DO BRASIL



https://universoretro.com.br/era-dos-res-uma-epoca-de-revivals-remakes-e-recriacoes/
https://universoretro.com.br/o-fenomeno-da-cultura-retro-como-resgate-do-passado-e-como-a-internet-tem-contribuido-para-o-seu-crescimento/
https://universoretro.com.br/quem-sao-as-pessoas-que-curtem-a-cultura-vintage-e-retro/
https://universoretro.com.br/voce-sabe-qual-a-decada-mais-nostalgica-no-brasil-atualmente/

SOBRE O
UNIVERSO RETRO

O Universo Retr6 nasceu como um site

para falar sobre cultura e estética
vintage e retro, sendo o primeiro e maior
especializado do Brasil. UNlUERSU

Hoje, ele tem tomado varias frentes e se
transformando em uma verdadeira ’mt’w
plataforma de conteudo sobre o tema. WWW.UNIVERSORETRO.COM.BR

DEEREEE



https://universoretro.com.br/
https://www.facebook.com/siteuniversoretro
https://instagram.com/siteuniversoretro/
https://www.pinterest.com/universoretro/
https://www.youtube.com/channel/UCQcFv2eSH0cxXH-KyMNhkNw
https://twitter.com/universo_retro

